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Short-Form Video Content

Inhalt der Weiterbildung

Kurzvideos sind heute das reichweitenstarkste Format in sozialen Netzwerken — ob auf TikTok,
Instagram oder YouTube. Dieses Modul vermittelt praxisnah, wie solche Inhalte strategisch geplant,
produziert und optimiert werden — von Storytelling, visueller Gestaltung und Plattformmechanik bis
zur professionellen Umsetzung mit dem Smartphone. Ziel ist es, Aufmerksamkeit zu gewinnen,
Zielgruppen zu binden und Inhalte konsistent im Corporate Design zu veroffentlichen. Dabei werden
folgende Kernkompetenzen vermittelt:

W Konzeption und Storytelling: Entwicklung wirkungsvoller Videoideen mit Storyboards,
Zielgruppenverstandnis und narrativen Strukturen fiir authentisches Storytelling.

Mobile Video-Produktion & Schnitt: Umsetzung von Kurzvideos mit dem Smartphone,
Einsatz von Tools — inklusive Schnitt, Untertitelung und visueller Gestaltung.

N

W Plattformoptimierung & Ergonomie: Anpassung an plattformspezifische Formate und
Algorithmen, inklusive Ergonomie-Checks und Content-Formate flir maximale Reichweite.

N

Testing, Trends & Multiplattform-Strategie: Aufbau effizienter Content-Workflows,
Nutzung aktueller Trends, Analyse von Performance-Kennzahlen und Skalierung.

Das Modul umfasst praxisorientierte Ubungen, Lektionspriifungen sowie Live-Q&A-Sessions,
um offene Fragen zu klaren und erlernte Inhalte gezielt zu vertiefen. Teilnehmer:innen erhalten
somit die Werkzeuge, um Kurzvideos professionell plattformspezifisch zu konzipieren,
produzieren und zu veroffentlichen.
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Kursinhalte
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Einfiihrung & Grundlagen: Storytelling & Content Creation &
Short-Form Video Content strategische Konzeption Videoschnitt

Einflihrung ins 9:16-Format und die Von Storyboards bis zur visuellen Content-Produktion mit dem
Besonderheiten von Kurzvideos; Gestaltung fir kreative Prozesse, Smartphone mit Hilfe von mobiler
Aufbau, Plattformmechanismen Nutzerinteraktion, psychologische Hardware und professionellen Tools
und technisches Basiswissen — Aspekte der und das strategische wie CapCut - inklusive Videoschnitt,
inklusive erster Ubungen. Erzéhlen mit Kurzvideos. Untertitel und Audio-Integration.

Plattformstrategien Strategische Content- Abschlussprojekt &

o . . Veroffentlichung Abschlusspriifung
Plattformspezifisches Arbeiten mit
TikTok, Instagram, Facebook und Strategien zur Veroffentlichung, Umsetzung eigener Videoideen -
YouTube Shorts — einschlieBlich Timing und Captions, wichtige von Konzeption iiber Produktion
dem Einsatz von Trends, Sounds, Performance-Kennzahlen, bis zur Veroffentlichung sowie
Multiplattform-Kompatibilitat und Plattformmetriken sowie den die Wiederholung zentraler
der strategischen Veroffentlichung Umgang mit viralen Mechanismen Inhalte und gezielte Vorbereitung
von Kurzvideos. im Social-Media-Kontext. auf die finale Abschlusspriifung.

+ Lektionsquizze + Lektionsquizze + individuelles Feedback

SHORT-FORM CONTENT IN DER PRAXIS

Ein regionales Modehaus mochte neue Kundschaft erreichen und
- g die Markenbindung starken. Uber Instagram und TikTok werden

regelmanig kurze Videos zu Styling-Tipps, Outfits des Tages und
< luke.and.lane Mitarbeitervideos veréffentlicht. Das Ergebnis waren:
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LUKE & LANE - Mode e +120 % mehr Interaktionen auf Instagram durch kreative,
0,3 Tsd. 479 .
i s - nahbare Kurzvideos
T imeloss fashion. Designed n Berin - wor everywhere  mehr Verkédufe durch direkte Verlinkungen zum Onlineshop
imeless fashion. Desi rin = .

@ lukeandiane de ‘ « der Zuwachs an Kundschaft durch gezielte Onlineprasenz

Fol E-Mail-Adresse
Short-Form Video Content zeigt, wie kreative Kurzvideos die
Sichtbarkeit steigern, Vertrauen aufbauen und direkt zur
Umsatzsteigerung beitragen — sowohl online als auch vor Ort.
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