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Meta Ads

Inhalt der Weiterbildung

Meta Ads zahlen zu den leistungsstarksten Performance-Kanélen im digitalen Marketing. Dieses
Modul vermittelt praxisnah, wie Werbekampagnen auf Facebook und Instagram strategisch
geplant, technisch sauber umgesetzt und datenbasiert optimiert werden — von
Kampagnenarchitektur und Conversion Tracking bis hin zu Creative-Testing und Skalierung. Ziel ist
es, messbare Ergebnisse zu erzielen und profitables Wachstum systematisch aufzubauen. Dabei
werden folgende Kernkompetenzen vermittelt:

W Kampagnenstrategie & Struktur: Entwicklung professioneller Kampagnenarchitekturen
im Business Manager — inklusive Zieldefinition, Funnel-Logik und Anzeigenstruktur.

¥ Conversion Tracking & Datenbasis: Implementierung des Meta Pixels, Einrichtung von
Events und Aufbau einer belastbaren Tracking-Struktur fiir datenbasierte Entscheidungen.

W Creative-Entwicklung & Testing: Konzeption performanter Video- und Static-Creatives
nach dem Hook-Story-Offer-Prinzip sowie Creative-Testing mit der Creative Matrix.

W Optimierung & Skalierung: Einsatz von Budgetstrategien, A/B-Tests, KPI-Analyse

und Automatisierungsregeln zur profitablen Skalierung erfolgreicher Kampagnen.

Das Modul umfasst praxisorientierte Ubungen, Lektionspriifungen sowie Live-Q&A-Sessions,
um offene Fragen zu klaren und erlernte Inhalte gezielt zu vertiefen. Teilnehmer:innen erhalten
somit die Werkzeuge, um Meta Ads Kampagnen eigenstandig strategisch aufzusetzen,
datenbasiert zu steuern und nachhaltig profitabel zu skalieren.

Die wichtigsten Fakten vorab
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Kursinhalte

01

Einfiihrung & Grundlagen:
Meta Ads

Uberblick iiber die Meta-Werbe-
plattformen, Content-Distribution,
Funktionsweisen des Algorithmus
sowie Einsatzmdglichkeiten fiir
unterschiedliche Geschaftsmodelle.

Creatives, Targeting &
systematisches Testing

Entwicklung performanter Video-

und Static-Creatives nach dem Hook-

Story-Offer-Prinzip, Einsatz von
Custom und Lookalike Audiences,
Prospecting- und Retargeting-
Kampagnen sowie Creative-Testing.

+ Lektionsquizze

03

Conversion Tracking

02

Meta Business Manager

Einrichtung eines professionellen Implementierung des Meta Pixels
Business-Portfolios inklusive der
Verkniipfung von Meta-Konten,
dem Aufbau von Kampagnen-,
Anzeigengruppen- sowie

relevanten Anzeigenebenen.

+ Lektionsquizze

Events und Custom Conversions
sowie technische Uberpriifung und
Fehleranalyse zur Sicherstellung
einer sauberen Datenbasis.

Abschlussprojekt &
Abschlusspriifung

05

Optimierung & Skalierung

Umfassende Planung von Budgets
und Bietstrategien, Durchfiihrung von
A/B-Tests, Steuerung der Lernphase
sowie die Inter-pretation zentraler
KPls, Verstandnis von Attribution und
systematische Skalierung
erfolgreicher Kampagnen.

+ Lektionsquizze

Konzeption, Umsetzung und
Optimierung von 3 Performance
Creatives fir ein reales Szenario
sowie die Wiederholung zentraler
Inhalte und gezielte Vorbereitung
auf die Abschlusspriifung.

+ individuelles Feedback

META ADS IN DER PRAXIS
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Ein wachsender Online-Shop fiir Inneneinrichtung méchte seine
Neukundenakquise professionalisieren und seinen Return on Ad
Spend steigern. Durch sauberes Conversion Tracking, strategisches
Funnel-Targeting und systematisches Creative-Testing werden
leistungsstarke Anzeigen identifiziert und skaliert. Das Ergebnis:

» +38 % Umsatzsteigerung innerhalb von 3 Monaten
e -24 % Cost-per-Conversion durch datenbasierte Optimierung
« klare Funnel-Struktur fiir Retargeting-Kampagnen

Meta Ads ermdoglichen strategische Planung, technisches Know-
how und kreative Exzellenz, die zu messbarem Performance-
Wachstum fiihren.

auf Webseiten, Einrichtung relevanter
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